








Varumarket
Aland

MISSION

Havets och fredens rost

VISION

Alla kan blomstra i ett bar-
kraftigt samhélle = Varldens
bésta liv/ livskvalitet

POSITION
ALAND - ett land i landet

ALAND ERBJUDERMALGRUPP

En upplevelse/ett liv med
guldkant i ett skargardsrike
—omringad av havet, med
storstader som granne och
varlden som marknad.

Bildad och sprakkunnig.
Uppvuxen i en forort, sma-
stad eller landsort.
Samhaéllsengagerad.
Foretagsam.
Forenings/idrottsengagerad.
Uppskattar hallbara varden.
Djurvéan.

Vattenvan.

Familjen Plus
Ambassadérer

Sammanfattningar av Varumarkesstrategi for Aland

VARDERINGAR TONLAGE
Havet som granne. Vi pratar vanligt, stolt och
Ett liv nara naturen. skargardsvis.

Reser géarna,

men hemma bast.

"Kan sjalv”
(Egensinnighet/bandig )

Som utomlands,
fast hemma

Som utomlands,

fast pa svenska

A country
within a country



VAD AR UNIKT
FOR ALAND?

Fem USPar - unique selling points eller unika marknadsférings-
argument - har formats:

- Hav 360 grader

- Otid - 10 minuter
- Fredens 6ar

- Ambitiost samhalle
- Livet ar en fest

Hav - 360 grader. Budskapet kan kommuniceras pa olika sétt. Aland
&r centrum for varldens storsta skargard och bortom havet ligger
storstader och den globala marknaden. Havet &r bade rekreation och
en kalla till féretagsamhet. Havet forenar oss med omvariden.

Otid - 10 minuter. Avstadnden &r korta rent geografiskt — det gar
snabbt att ta sig mellan hem och jobb, skola, daghem och fritids-
aktiviteter. Det &r ocksa korta avstand mellan medborgare och
politiker/myndigheter och ofta snabb karridgrvdg i naringslivet.

Fredens dar. Invanarna kanner sig trygga i vardagen och har tillit
till varandra och till vara myndigheter. Aland har en utvecklad SENS
styrelse och Aland anvands som exempel for att |6sa minoritetsfragor
runt om i varlden.

Ambitiést samhaille. Obor har en tradition av att klara sig sjélva. Det
har lagt grunden till ett driftigt entreprendrskap. ﬂl'anningar jamfor
sig med narliggande storstdader och “kan lika bra”. Aland stravar till
att bli ett 100-procentigt hallbart samhalle.

Livet &r en fest. Om det finns en anledning att ordna en fest pa
Aland s& ordnas den!



a\®
L)

ALAND

visitaland.com

HUR GAR VI VIDARE?

Med ett starkt och tydligt varumarke, som anvénds av alla
aktorer, kan vi O0ka attraktionskraften for Aland bdde som
bestksmal, studieort, bostadsort och etableringsort for féretag.

Resultatet av projektet - innehdllet i varumarket Aland och
de USP:ar som tagits fram - ska presenteras sd brett som
mojligt i det dlandska samhéllet och en varumarkesgrupp har
bildats. I den ingar representanter for Visit Aland, Aland Living
och Alands landskapsregering. En varumarkesplattform eller
kort sagt en verktygslada har tagits fram som stod for alla
Alandsambassadérer. Plattformen visar exempel pa hur inne-
hallet i varumarket kan anpassas fér att anvédndas i olika sam-
manhang och for att attrahera olika malgrupper.
www.varumarke.ax



